KONKURSY
FOTOGRAFICZNE
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W ostatnich latach przeanalizowatem dziesigtki konkursow fotograficznych - od niewielkich inicjatyw po prestizowe
konkursy miedzynarodowe.

Ten przewodnik powstat jako proba uporzgdkowania tych doswiadczen i podzielenia sie wtasnymi obserwacjami.
Zestawienie ma pomaoc odrdzni¢ konkursy wspierajace fotografow od tych, ktére funkcjonujg przede wszystkim jako
modele biznesowe i sg zorientowane na zarabianiu pieniedzy.

To moja subiektywna analiza cech konkurséw - nie jest to aniich promocija, ani forma reklamy.

Rozmowy o konkursach fotograficznych czesto prowadzg do skrajnych opinii: jedni je polecajg, inni odradzaja.
| kazdy maracje. Wiele z tych ocen wynika jednak z tego, ze dyskusja toczy sie o zupetnie réznych konkursach.
Dlatego zdecydowatem sie zebrac i opisac ich kluczowe cechy.



CECHY KONKURSOW

DOBRE ZLE




Cechy konkursow

Cele

Skupiajg sie na promowaniu fotografii, Priorytetem sg pienigdze.
a nie zarabianiu pieniedzy. Liczy sie to, ile 0sOb zaptaci za zgtoszenie
czy certyfikaty.



Cechy konkursow

Optaty

Przewaznie darmowe.

Wiekszos¢ dobrych konkursow jest darmowa.

Czasem dobre konkursy wymagajg opftaty - jesli majg
wiele cech opisanych tu jako pozytywne, warto w nich
uczestniczyc.

Platne.

Optaty wpisowe za udziat w konkursie.

Czasami koniecznos¢ dokonania wpisowego moze
pojawic sie dopiero po wypetnieniu zgtoszenia.

To celowe zagranie, ktdre ma sktoni¢ zaangazowanego
uczestnika do zaptaty, skoro proces jest juz rozpoczety

i pochtonat czas.

Czasami ukryte koszty, pojawiajg sie dopiero po przy-
znaniu wyroznienia lub po zakwalifikowaniu sie do finatu.
Gra sie na emocjach uczestnika, zeby ,na fali radosci”
kupit dyplom, aloum czy dodatkowg publikacije.



Cechy konkursow

Organizatorzy

Ugruntowani organizatorzy
i partnerzy instytucjonalini.

Zazwyczaj organizatorami sg konkretne instytucje
kultury lub galerie, posiadajgce lokalizacje, ktore
czesto majg stabilne wsparcie finansowe ze srodkéw
samorzadowych lub panstwowych.

Organizatorami tez czesto sg magazyny fotograficzne,
duze sklepy lub organizacje.

Partnerami moga byc tez sponsorzy prywatni,

lub producenci sprzetu fotograficznego.

Brak przejrzystosci organizacyjne;.

Czesto trudno jest ustalié, kto jest organizatorem,
a podany adres okazuije sie niejasny albo wrecz fikcyjny.

Czasami lokalizacja podawana tylko po to, by zrobic
wrazenie, np. Nowy Jork czy inne prestizowe miejsce,
choc faktycznie konkurs odbywa sie gdzies indziej,

a najczesciej w prywatnym mieszkaniu w innym kraju.



Cechy konkursow

Materialnos¢ konkursu

Jest fizycznym wydarzeniem. Brak wydarzen towarzyszacych,
tylko ogtoszenie online.

Odbywa sie *w realu”, czesto przy okazji festiwali Brak gali otwarcia, brak wystawy.

lub innych wydarzen kulturalnych. Zdjecia prezentowane sg wytgcznie online,

Ma przewaznie uroczystg gale wreczenia nagrod. bez fizycznej ekspozycii.

Towarzyszy mu wystawa wydrukowanych prac. Nie ma katalogdw wystawy, a jesli sie pojawiaja,
Wystawa czesto jest eksponowana przez caty rok majg jedynie forme plikéw PDF lub mockupow

w réznych miejscach: galeriach, instytucjach kultury itp. stylizowanych na druk.

Wydany jest drukowany katalog wystawy, plakaty. Uczestnicy nie otrzymujg zadnej materialnej pamiatki
Wreczany jest drukowany dyplom lub statuetka. po konkursie.

Wydarzenie posiada dokumentacje fotograficzna. Dyplom udostepniany jest online imozna go

wydrukowac we wtasnym zakresie.



Cechy konkursow

Historia konkursu

Cyklicznos$é, specijalizacja
oraz udokumentowana historia

Dobre konkursy odbywajg sie cyklicznie, zwykle raz na
rok lub dwa. Zazwyczaj sg tematyczne i dedykowane
jednemu gatunku fotografii, np. fotografii reporterskiej,
ulicznej, portretowe.

Organizatorzy publikujg finalistow oraz nagrodzone prace
w poprzednich edycjach. Dzigki temu mozna
zweryfikowac historie konkursu i poziom uczestnikow.

Duza czestotliwos¢ edyciji oraz
szeroka tematyka

Kolejne edycje pojawiajg sie wielokrotnie w ciggu roku,
a kazda dodatkowa edycja to kolejna okazja do zarobku
na optatach zgtoszeniowych.

Wyijatkiem sg konkursy bezptatne, w ktorych wysoka
czestotliwos¢ edyciji moze nie wynikac¢ z checi zysku,
lecz z innych celdéw organizacyjnych lub spotecznych.




Cechy konkursow

Stownictwo

Nazwy bez nadmuchiwania prestizu.

Proste i jasne nazewnictwo typu
,Miedzynarodowy Konkurs Fotografii’
czy ,Biennale Fotografii Dokumentalne;”.

Nadmierne uzywanie wielkich stow.

Nadmierne uzywanie wielkich stow:

swWorld”, ,,Global’, ,, Elite” ,,Prestigious Award”
mimo ze prawie nikt o nich nie styszat.

Budujg prestiz gtéwnie nazwa, a sg czesto zupetnie
bezwartosciowe.

Niektorzy chwalg sie tytutami typu ,,Global Photographer
of the Year?”, ktdre mogag robi¢ wrazenie na klientach

i o0sobach spoza branzy, ale dla ludzi znajgcych realia
fotografii wygladajg po prostu zenujaco.




Cechy konkursow

Rzeczywiste autorytety.

W ocenie prac biorg udziat osoby znane i cenione -
fotografowie z udokumentowanym dorobkiem,
artysci, kuratorzy, teoretycy fotografii.

Jury jest jawne, a decyzje transparentne,

gdyz czesto jurorzy uzasadniajg swoje wybory.

Jury

Pozorni eksperci.

,Eksperci” to czesto osoby stabo obecne w srodowisku
fotograficznym - zdarza sig¢ nawet, ze ich nazwiska sg
fikcyjne.

Na zdjeciach stylizujg sie na celebrytéw, a ich osiggniecia
bywajg wyraznie podkoloryzowane, zeby stworzyc
wrazenie autorytetu.

Udziat znanych fotograféw w jury moze podnosic prestiz
konkursu, bo ich nazwiska przyciggajg uwage.

W praktyce bywa to jednak jedynie formalnosc lub ustuga
wizerunkowa - bez realnego udziatu w ocenie prac,
czasem nawet bez ich wiedzy.

To dziata jak reklama z udziatem aktora:
rozpoznawalna twarz nie gwarantuje jakosci.




Cechy konkursow

Strona www

Konkretne informacije.

Strona jest przewaznie bardzo prosta, ale konkretna.
Znajdujg sie tam doktadne informacje: regulamin,
kategorie, nagrody, poprzednie edycje,
sponsorzy oraz formularz zgtoszeniowy.

Nic nie jest sztucznie ,napompowane”
wszystko jest napisane jasno i konkretnie.

Marketing zamiast tresci.

Strona petnajest ogolnikow, chwytliwych haset

i marketingowego jezyka w stylu

,Zdobgdz miedzynarodowg stawe!”.

Czesto opiera sie na gotowych szablonach, efektownym
wygladzie i licznych elementach majgcych przyku¢ uwage.
Znajdziemy tam np. zegary odliczajgce czas do konica
zgtoszen, logotypy znanych medidéw sugerujgce prestiz
lub wspdtprace oraz duzg liczbe kategorii zachecajgcych
do wystania jak najwiekszej liczby zdjec.

Catosc¢ bywa bardzo estetyczna, ale bardziej przypomina
kampanie marketingowa niz powazny projekt zwigzany

z kulturg i fotografia.




Cechy konkursow

Regulamin

Rozbudowany regulamin.

Dtugi regulamin, czesto ze wzgledu na przepisy prawa
(RODO, prawa do wizerunku, udziat oséb nieletnich itd.).
Uczestnicy czesto muszg sktada¢ oswiadczenia

i podpisywac zgody, co zapewnia bezpieczeristwo
prawne i transparentnosc.

Jasno okresla prawa i obowigzki uczestnikow,

co daje poczucie bezpieczenstwa i profesjonalizmu.

Warto sprawdzac regulamin pod kgtem zapiséw
0 przekazaniu praw do zdjec.

Dobre konkursy ograniczajg sie jedynie do prawa
wykorzystania zdjec¢ tylko w promociji konkursu.

Kroétki, ogolnikowy regulamin.

Krotki, ogolnikowy regulamin ma sktoni¢ uczestnikéw
do szybkiego wystania zgtoszenia.

Ludzie rzadko czytajg dtugie teksty, a uproszczone zasady
sprawiajg wrazenie czegos prostego i ,bezpiecznego’,
wiec decyzja zapada szybcie;.

Mniej czytania to mniej zastanawiania sie.

Brak konkretéw oznacza brak realnych zobowigzan,
a to daje organizatorowi petng dowolnosc.




Cechy konkursow

Termin zgtoszen

Sztywny termin zgtoszen.

Nie ma mozliwosci zgtoszenia zdjecia po czasie.
To pokazuije, ze organizatorzy trzymajg sie zasad
regulaminu.

Termin zgtoszen wielokrotnie
przediuzany.

im dtuzej otwarte, tym wiecej zgtoszen i wiecej pieniedzy
dla organizatora.



Cechy konkursow

Limity zgtoszen

Limit zgtoszen. Mozliwosé dokupowania zgtoszen.
Dobry konkurs zazwyczaj ma prosty i przejrzysty Im wiecej zgtoszen, tym nizsza cena jednostkowa.
system zgtoszen - jeden pakiet (np. 5 zdjgc) To forma sprzedazy pakietowej, przypominajaca

i na tym koniec, bez mozliwosci dokupowania model hurtowy, gdzie celem jest zwigkszenie wolumenu,

kolejnych zgtoszen w nieskonczonosc. a nie selekcja prac.



Cechy konkursow

Weryfikacja zdjec¢

Obowigzkowa weryfikacja
RAW lub Exiféw.

Gdy pojawig sie jakiekolwiek watpliwosci,
organizator moze zazgdac pliku RAW,
aby zweryfikowac autentycznosci zdjecia.

Weryfikacja plikdw RAW podnosi wiarygodnosé
konkursu i chroni go przed naduzyciami zwigzanymi
z Al lub nadmierng obrobka.

Brak kontroli i weryfikaciji
autentycznosci.

Przyjmowane jest wszystko, jesli uczestnik tylko zaptaci.



Cechy konkursow

Nagrody

Nagrody, ktére cos znacza. Inflacja wyréznien.

Nagrody sg konkretne i realne: Inflacja wyroznien - Prawie kazdy zostaje ,finalistg”.
pieniezne, Otrzymuije przewaznie cyfrowe dyplomy lub jest tylko
rzeczowe, wymieniony.

publikacje,

udziat w fizycznej wystawie, Kontrowersyjne nagrody. Moze to by¢ np. znizka
stypendia, 50% na kurs, wiec i tak trzeba zaptacic reszte,

druk w katalogu, a celem jest sprzedazy kursow, grajac na emocjach
wydrukowany dyplom, PO ogtoszeniu wynikow.

itd...

W przypadku cennych nagrdd zdarza sie, tak,
ze wygrywa fikcyjna lub podstawiona osoba z bardzo
przecietnym zdjeciem, a pienigdze pozostajg u organizatora.



INNE RODZAJE
KONKURSOW



Konkursy marketingowe udajgce fotograficzne

Konkursy takie najczesciej nie ma nic wspolnego z dobrg fotografia.

Ich celem jest promocija produktu i zdobycie jak najwiekszej liczby obserwatorow.

Zeby wzigé udziat, trzeba zazwyczaj polubié profil producenta np. keczupu, zrobié zdjecie z jego butelkg w reku,
oznaczy¢ pie¢ hashtagow i jeszcze zaprosi¢ znajomych.

Nagrody rzadko majg jakgkolwiek wartosc artystyczna - zwykle konczy sie na gadzetach reklamowych, dtugopisach
i maskotkach z logo firmy, czasem jest to jakas zagraniczna wycieczka, ktora zazwyczaj jest wabikiem.

Prawdziwym celem jest tanie pozyskanie bazy nowych subskrybentow, ktorzy potem otrzymujg spam marketingowy
i reklamy wciskane przy kazdej okaz;ji.

O poziomie swiadczy tez jury: ocenia zdje¢ zazwyczaj nalezy do np. pani z sekretariatu lub syna prezesa, bo ,ma aparat
i robi tadne zdjecia”. Zadnej merytorycznej oceny, zadnych kryteridw.

Wygrywaija przewaznie przypadkowe prace albo te, ktére najlepiej reklamujg produkt.




Konkursy na lajki

To konkursy, w ktorych o zwyciestwie decyduje popularnos¢ mierzona liczbg gtosow internautow, nie zas merytoryczna
ocena jury. Kluczowe staje sig posiadanie duzej liczby znajomych lub obserwujgcych i czeste proszenie o glosy,

CO sprzyja spamowaniu i masowemu udostepnianiu linkdw na grupach oraz w komentarzach.

Konkursy tego rodzaju majg gtownie zwiekszac zasiegi organizatora.

Wygrywajgq osoby zaangazowane w klikanie lub z silng obecnoscig w mediach spotecznosciowych, a dobre zdjecia czesto
przegrywajq z popularniejszymi, choc¢ przecietnymi pracami.

Frustracje uczestnikow wywotujg czesto tez luki w ,,zabezpieczeniach”, dzieki ktorym mozna wielokrotnie gtosowac np.
na siebie.

Takie konkursy nie zawsze sg zte - w formie zabawy moze to integrowac spotecznosg.
Problem zaczyna sie w konkursach z nagrodami, gdzie o wyniku decydujg klikniecia, a nie faktyczna wartosc¢ fotografii.

"Fakt, Ze wiekszoSc¢ gtosuje za czyms i uwaza to za prawde, wcale nie oznacza, ze owa wiekszos¢ ma racje'.

Fiodor Dostojewski
"llos¢ lajkow nie swiadczy o jakosci, tylko o popularnosci - a to dwie rozne rzeczy.".




Plebiscyty

Organizatorzy zarabiajg gtownie na ptatnych gtosach (np. SMS), wiec liczy sie ich liczba, a nie uczciwy wynik.
Brak kontroli: brak limitow gtoséw, brak weryfikacji, mozliwos¢ kupowania gtoséw lub uzywania botow.

Uczestnicy glosuja zazwyczaj sami na siebie i angazujg znajomych, wiec wygrywa ten z wiekszym zapleczem lub
budzetem.

Stosowana jest presja (rankingi na zywo, komunikaty typu ,brakuje kilku gtosow”), by sktoni¢ do wydawania pieniedzy.
Zasady sg niejasne, a organizatorzy mogag miec¢ wptyw na wyniki bez realnej kontroli.




Konkursy spoteczne i edukacyjne

Konkursy spoteczne to najczesciej mniej formalne inicjatywy, takie jak fotomaratony, wyzwania fotograficzne czy
konkursy organizowane w grupach np. na Facebooku.

Ich gtownym celem nie jest rywalizacja na wysokim poziomie artystycznym, ale integracja uczestnikow,
wspolna zabawa | aktywizacja srodowiska, a nagrody majg raczej symboliczng wartosc.



Konkluzja

To opracowanie jest moim subiektywnym zestawieniem i nie nalezy traktowac go jako oceny zero-jedynkowe;.
Konkursy fotograficzne rdznig sie miedzy sobag, a ich ocena zawsze zalezy od konkretnego przypadku.

Moim zdaniem najlepiej startowac¢ w darmowych konkursach, a ptatne wybierac tylko wtedy,

gdy spetniajg jasne i uczciwe kryteria i majg duzo cech pozytywnych, oznaczonych tutaj na zielono.

Jesli po udziale zostanie Ci cos realnego (publikacja, wystawa, wartosciowy tytut) warto bra¢ udziat.

Bez wzgledu na wynik warto podjg¢ probe zrozumienia decyzji juroréw. To wtasnie w tym procesie kryje sie jedna

z najcenniejszych form nauki fotografii. Najbardziej profesjonalnym podejsciem jest dla mnie sytuacja,

w ktdrej jury uzasadnia swoje wybory - to daje realny materiat do rozwoju i pozwala lepiej zrozumiec sposob patrzenia
na zdjecia. Jesli potrafimy z tego skorzystac, trudno o lepszg lekcje fotografii.

Warto tez wspierac polskie konkursy fotograficzne z wieloletnig tradycja, nawet jesli wymagajg niewielkich optat.

Sa one czesto waznym punktem na mapie dla srodowiska fotograficznego i posiadajg wiekszos¢ pozytywnych cech.

Jednoczesnie odradzam traktowanie konkursow zbyt osobiscie. Jesli porazki silnie wptywajg na motywacje i podwazajg
sens fotografowania, udziat w nich moze bardziej zaszkodzi¢ niz pomdc i z czasem ostabic pasje.



Whniosek koncowy

Wynik konkursu nie okresla Twojej wartosci jako fotografa.
To raczej sprawdzian, na ile wybrane przez Ciebie zdjecie byto
zgodne z tematem oraz subiektywnym gustem jurorow.

Traktuj konkursy jako trening umiejetnosci wyboru zdje¢
i okazje do zaprezentowania swojej tworczosci.



Aby wszystkim zyto sie lepiej :)

Jako uczestnicy bardzo doceniamy zaangazowanie organizatorow - naprawde to zauwazamy.
Konkursy moga byc¢ jednak znacznie lepszym doswiadczeniem dzieki drobnym sugestiom:

Duzg wartos¢ ma przede wszystkim uzasadnianie decyzji jurorskich - dobrze, gdy przy pracach finatowych pojawiajg sie
komentarze kazdego z jurordw. To nie tylko zwigksza transparentnosgé, ale tez realnie pomaga w rozwoju.

Wazne jest rowniez archiwizowanie wszystkich edycji w dobrej jakosci i publikowanie prac podczas ogtaszania wynikow,
a nie ograniczanie sie do samych nazwisk. Dzieki temu konkurs zostaje w pamieci nie jako lista 0sdb, ale jako konkretne
zdjecia i historie.

Uczestnicy czekajg tez na dobrg fotorelacje z wystawy, gdzie kazdy moze zobaczy¢ swojg prace wydrukowana,
powieszong na scianie i pokazac je w social mediach. To tez naturalna promocja konkursu, bo kazdy chetnie udostepni
takie materiaty dale;.



Aby wszystkim zyto sie lepiej :)

Choc oglgdanie odbitek ma swoj urok, dzis wiekszosc¢ prestizowych konkurséw ocenia zdjecia w formie cyfrowe;.
Wysytanie wydrukow iich pdzniejsze odsytanie to zbedna logistyka. Znacznie lepiej wydrukowac wszystkie prace
w jednym miejscu dopiero na potrzeby wystawy. Caty proces jest sprawniejszy, zajmuje mniej czasu i daje lepszy efekt.

W przypadku konkursow gdzie ogtoszenia wynikow sg na gali, delikatna sugestia dla uczestnikow, czy ich prace faktycznie
znalazty sie na podium, pozwala unikng¢ dalekich wyjazddw, brania urlopdw i organizacyjnych rozczarowan.
Takie podejscie oszczedza czas wszystkim i buduje bardziej partnerska relacje miedzy organizatorami a uczestnikami.



Janusz Jurek

Tworca wizualny: grafik, ilustrator i fotograf.

Zajmuije sie fotografig uliczng i reportazowa.

Skupia sie gtdwnie na dokumentowaniu niszowych wydarzen,
tgczgc baczng obserwacijg, refleks oraz umiejetnosci
opowiadania historii, czesto przy pomocy tylko jednego zdjecia.

Jest Laureatem ponad 70 nagrdod, wyrdznien w konkursach
fotograficznych w Polsce i na swiecie, a jego grafiki i fotografie
byty prezentowane na ponad 200 wydarzeniach, wystawach

i festiwalach. Administrator najwigkszej polskiej grupy Fb
zwigzanej ze street photo ,Fotografia Uliczna”.



Zaobserwuj moj profil, aby nie przegapic aktualizacji tego opracowania.
Jesli e-book spotka sie z duzym zainteresowaniem, powstanie jego kolejna czesc.

=%

https://www.instagram.com/januszjurek_streetphoto/

https://www.januszjurek.info/
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Odkryj album z fotografiami, ktére zdobyty ponad 70 nagrod i wyroznien
w DOBRYCH KONKURSACH fotograficznych w Polsce i za granica.

wﬁ-?-m

https://januszjurekphotography.myportfolio.com/book



Jesli masz jakies przemyslenia, napisz do mnie - chetnie je uwzglednig i rozwing ten e-book.
Ma on charakter edukacyjny i Swiadomosciowy. Pomdz mi go rozwijac.

studio@januszjurek.info
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